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La Consejería retrasa a 
fechas más propicias el 
acto institucional que se 
iba a celebrar este lunes 
en el Museo Elder 

FIRMA
 

DATA. La Consejería de Turismo, 
Industria y Comercio del Gobier-
no de Canarias ha aplazado el acto 
institucional del Día Mundial del 
Turismo, que iba a tener lugar 
este lunes, 27 de septiembre, con 
motivo de la erupción volcánica 
de La Palma. El evento, que tenía 

previsto celebrarse en el Museo 
Elder de la Ciencia y la Tecnolo-
gía y en el que se iban a entregar 
los Premios de Turismo Islas Ca-
narias, se retrasará a una fecha 
más propicia 

«Toda nuestra atención se cen-
tra ahora en nuestras vecinas y 
vecinos palmeros, con quienes 
nos solidarizamos y a quienes 
apoyamos en estos momentos 
tan complicados», explica la con-
sejera de Turismo, Yaiza Castilla. 

Los Premios de Turismo Islas 
Canarias, que se celebran cada 
27 de septiembre con ocasión del 
Día Mundial del Turismo, reco-
nocen cada año la labor desem-
peñada por personas, empresas 
e instituciones en la defensa, pro-
moción, innovación y mejora de 
la calidad y sostenibilidad del des-
tino. 

El pasado mes de junio, el ju-
rado de estos galardones desig-
nó al colectivo Asociaciones Pro-

fesionales de Guías de Turismo 
(APIT) con el Premio de Turismo 
Islas Canarias en la categoría de 
Proyección Internacional del Des-
tino y a la empresa marítima Fred 
Olsen S.A. con el Premio de Tu-
rismo Islas Canarias a la Exce-
lencia en el Sector Turístico Ca-
nario. 

El jurado, que estuvo presidi-
do por la viceconsejera de Turis-
mo del Gobierno de Canarias, Te-
resa Berástegui, está compuesto 

por cinco personas de reconoci-
do prestigio, tres de ellas desig-
nadas por el Gobierno de Cana-
rias y dos por el Consejo Canario 
de Turismo, que en esta edición 
fueron José Gilberto Moreno, Da-
niel Celís, Susana Pérez, Héctor 
de Armas y Cristina del Río. 

A propuesta de la Universidad 
de La Laguna (ULL), la distinción 
a la Proyección Internacional del 
Destino recayó en el colectivo de 
guías de turismo habilitados de 

Canarias, formado por las si-
guientes asociaciones profesio-
nales: APIT La Palma, APIT Te-
nerife, APIT Gran Canaria, APIT 
Lanzarote y APIT Fuerteventu-
ra. 

El jurado valoró que los guías 
de turismo son los auténticos em-
bajadores de las islas, los respon-
sables de la fidelización del clien-
te y quienes están en contacto 
directo con el visitante. Además, 
son en gran parte los responsa-
bles de que el turista regrese o 
recomiende Canarias como des-
tino, por lo que la figura del guía 
es importante e imprescindible 
para la internacionalización del 
archipiélago. 

En la categoría de la Excelen-
cia en el Sector Turístico Cana-
rio y a propuesta de la Cámara 
de Comercio de Gran Canaria, en 
esta edición la distinción recayó 
en la empresa marítima Fred Ol-
sen S.A. El jurado tuvo en cuen-
ta la fidelidad de la compañía a 
la hora de generar riqueza en Ca-
narias: hoy en día, trabaja con 
siete líneas marítimas y lidera el 
mercado interinsular de pasaje-
ros y carga, transportando más 
de 3 millones de personas, 
800.000 coches y más de 125.000 
vehículos de carga al año, en ci-
fras pre covid. Su compromiso 
se plasma con la creación de más 
de 1.000 puestos de trabajo di-
rectos y una relevante inversión 
económica en sus diferentes 
áreas de actividad.

Reunión del jurado de los premios, cuya entrega se ha pospuesto por lo 
ocurrido en La Palma.  C7

«Toda nuestra atención se 
centra ahora en nuestras 
vecinas y vecinos 
palmeros», subraya la 
consejera Yaiza Castilla

Una celebración 
condicionada por la 
erupción volcánica 
en la isla de La Palma
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Como consecuencia de la 
pandemia, una veintena 
de líneas europeas ha 
caído en bancarrota, si 
bien algunas han 
cambiado de nombre o 
han sido absorbidas  

CANARIAS7
 

LAS PALMAS DE GRAN CANARIA. Las 
aerolíneas regulares y de bajo cos-
te serán las que más tarden en re-
montar la crisis provocada por la 
covid-19, según avanzó la pasa-
da semana la directora de la Aso-
ciación Europea de Aerolíneas Re-
gionales (ERA), Montserrat Barri-
ga. 

En el foro que celebró  ERA en 
Las Palmas de Gran Canaria para 
abordar los objetivos de sosteni-
bilidad medioambiental y la si-
tuación del sector tras la crisis, 
Barriga señaló que la recupera-
ción de la aviación civil se espe-
ra a partir de 2024, si bien no em-
pezará a crecer hasta los dos años 

siguientes. 
Conforme a los datos que ha fa-

cilitado, el sector avanza despa-
cio, a excepción de la aviación pri-
vada, que ha crecido más de un 
20 %, y la de carga, y, en concreto, 
los transportes médicos, un cam-
po que, en su opinión, «puede te-
ner un gran futuro» para la aero-
línea canaria Binter. 

Los vuelos chárter y no regula-
res también operan mejor que los 
regulares, según Barriga, quien 
cifró en 70 las aerolíneas regio-
nales europeas, de las que 55 es-
tán integradas en ERA, asociación 
de la que también forman parte 
fabricantes de aviones y provee-
dores de suministros, entre otras 
empresas. 

Como consecuencia de la pan-
demia, una veintena de líneas eu-
ropeas ha caído en bancarrota, si 
bien algunas han cambiado de 
nombre o han sido absorbidas por 
otras, señaló la directora de ERA, 
que considera que son pocas las 
que se han quedado en el cami-
no, dada la magnitud de la crisis, 
que aun puede generar más quie-

bras. 
Para Barriga, la recuperación 

del mercado es la prioridad mas 
importante para el sector ante la 
«inquietud» existente en relación 

con los ingresos. 
En cualquier caso, la directora 

de ERA cree que el programa de 
ayudas al sector ha funcionado y 
ha sido muy importante el certi-

ficado digital europeo de covid-
19, que, aunque estima que se ha 
puesto en marcha con retraso, ha 
conseguido que el consumidor re-
cupere la confianza para volar. 

La directora de ERA, en el foro celebrado la pasada semana y organizado por Binter.  EFE

Las líneas regulares 
y de bajo coste, con 
remontada tardía
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El presidente de la 
patronal nacional, Jorge 
Marichal, dice que el 
verano se puede dar por 
bueno en comparación 
con las cifras del pasado 
año, bajo los efectos de la 
pandemia 

CANARIAS7
 

LAS PALMAS DE GRAN CANARIA. El 
sector hotelero vaticina un oto-
ño y un invierno «muy duros» tras 
«el espejismo» del verano, que se 
ha sostenido gracias al tirón del 
turista nacional pero que ha su-
frido la falta de reactivación de 
los mercados emisores interna-
cionales, por lo que ha insistido 
una vez más en mantener «la red 
de seguridad» de los ERTE. 

Así lo subrayó el pasado jue-
ves el presidente de la Confede-
ración Española de Hoteles y Alo-
jamientos Turísticos (CEHAT), 
Jorge Marichal, quien afirmó, en 
declaraciones recogidas por la 
agencia de noticias Efe, que el ve-
rano se puede «dar por bueno» 
si se compara con las cifras del 
pasado año, cuando se produjo 
una caída sin precedentes por la 
crisis sanitaria de la covid-19, 
pero que ha quedado lejos de los 
niveles prepandemia. 

Marichal dijo que el sector 
mantiene «la esperanza» de que 
en la Semana Santa y el verano 
de 2022 se puedan «igualar o asi-
milar» los niveles de ocupación 
precovid, pero ha advertido de 
que el objetivo «se antoja difícil» 
si no se recuperan los mercados 
internacionales, puesto que el na-
cional «da mecha para un mes». 

Acompañado del secretario de 
CEHAT, Ramón Estalella, y de re-
presentantes de la patronal as-
turiana Otea, Marichal dijo que 
la temporada «se ha ido apagan-
do» y los destinos «vaciando» con 
la vuelta a los colegios y al traba-
jo. 

Ha sido una temporada en la 
que el sector se ha sostenido gra-
cias a que el consumidor nacio-
nal ha optado por quedarse pero 

en la que se ha echado en falta el 
turismo extranjero, puesto que 
de los 40 millones de extranjeros 
que suelen llegar a España en ju-
lio y agosto se ha pasado a solo 
12. 

El resultado es que ha habido 
zonas más dependientes del tu-
rismo extranjero que lo siguen 
«pasando mal» y en las que el 20 
% de la planta hotelera perma-
nece cerrada. 

Todo ello se debe a que aún no 
se han recuperado los vuelos 
chárter y la conectividad aérea 
en general, ya que de las 40 co-
nexiones con aeropuertos extran-
jeros y 300 destinos habituales 
se ha bajado a la mitad. 

A ello se ha sumado también 
la caída del turismo de congre-

sos, especialmente los que co-
nectan con mercados de larga 
distancia como Latinoamérica o 
Asia, y de eventos al reducirse, 
por ejemplo, el numero de con-
ciertos y otros eventos de ocio. 

Sí ha habido zonas como el in-
terior peninsular, la cornisa can-
tábrica, Galicia o algunos puntos 
de Andalucía en los que se ha re-
gistrado un turismo «igual o su-
perior» al de 2019, pero otras 
como Baleares, la Costa Brava, 
Comunidad Valenciana, parte de 
la Costa del Sol o Canarias han 
sufrido la falta de reactivación 
del turismo extranjero. 

En este contexto, ha remarca-
do que el sector necesita mante-
ner los ERTE hasta el 31 de ene-
ro «no como palanca de reacti-

vación, sino de sujeción», porque 
no existen «las condiciones de 
demanda necesarias para que el 
sector vuele solo». 

Marichal reclamó que no se pe-
nalice a las empresas que se ven 
obligadas a continuar cerradas y 
a mantener a sus trabajadores en 
ERTE y ha mostrado su malestar 
porque, a siete días de que con-
cluya el plazo para que finalice 
la vigencia de esta herramienta, 
aún se desconoce si se va a pro-
rrogar o no, lo que impiden que 
los hosteleros se organicen. 

«Esa red de seguridad tiene 
que funcionar», dijo Marichal, 
quien expresó la disposición del 
sector para garantizar el buen 
uso de esta herramienta, inclu-
so para corregir alguna posible 

disfunción. 
En su intervención, el presi-

dente de la patronal ha querido 
desvincular a la CEHAT del re-
traso en los viajes del Imserso, 
puesto que los hoteleros ya lle-
vaban tiempo advirtiendo de que 
si no se sacaban los pliegos «no 
se llegaba a tiempo». 

Marichal insistió en que los re-
trasos no se deben a los recur-
sos presentados, porque «las li-
citaciones siguen su camino» y 
no se han pedido medidas cau-
telares. 

A juicio de la patronal, los via-
jes del Imserso deberían de ser 
«una de las palancas de recupe-
ración económica», porque ga-
rantizan un retorno de 1,6 euros 
por cada euro invertido. 

Los hoteleros, con los pies en el suelo

Gran Canaria recupera el turismo de manera progresiva. En la imagen, un selfi colectivo en Amadores.  JUAN CARLOS ALONSO
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La ministra lanza un 
mensaje de prudente 
optimismo e insiste en la 
necesidad de acelerar la 
digitalización del turismo 
para competir mejor 
CANARIAS7

 
LAS PALMAS DE GRAN CANARIA. La 
ministra de Industria, Comercio 
y Turismo, Reyes Maroto, asegu-
ró el pasado jueves en Valencia 
que la recuperación del turismo 
en España está siendo «gradual 
y sólida», en referencia a los úl-
timos datos sobre pernoctacio-
nes hoteleras, que revelan un in-
cremento sustancial durante el 
pasado agosto. 

Maroto hizo estas declaracio-
nes en La Marina de Valencia, tras 
visitar junto a varios ediles un 
proyecto piloto de Ocio y Turis-
mo desarrollado con tecnología 

5G, en el marco del Plan Nacio-
nal 5G que impulsa el Gobierno 
de España a través de Red.es. 

«Con la recuperación -ha di-
cho la ministra- España ha de me-
jorar e incorporar la digitaliza-
ción a su modelo turístico, algo 
que ya está en la agenda del Go-
bierno, dentro del plan nacional 
5G». 

«Esta tecnología añade valor a 
la experiencia turística, ese es el 
camino, incorporar valor y sor-
prender a los turistas. Esperemos 
que en 2022 recuperemos el flu-
jo de turistas y que estos sigan 
viajando con seguridad. De he-
cho, España se va a abriendo poco 
a poco a más mercados», en re-
ferencia a la apertura o la relaja-
ción de las restricciones en paí-
ses emisores de turismo. 

La experiencia presentada a 
Maroto se basa en la proyección 
de contenidos de realidad aumen-
tada en dispositivos móviles gra-

cias a la tecnología 5G de Oran-
ge. Gracias a esta evolución de 
los recorridos guiados, los turis-
tas podrán moverse libremente 
por los escenarios y, sin necesi-
dad de guías, usar una aplicación 
en el móvil con material adicio-
nal dependiendo de la geolocali-
zación del usuario en cada mo-
mento. La experiencia de turis-
mo enriquecido se enmarca en 
el Plan Nacional 5G, el programa 
para el desarrollo de proyectos 
piloto de tecnología 5G que eje-
cuta la entidad pública empresa-
rial Red.es, impulsado por el Mi-
nisterio de Asuntos Económicos 

y Transformación Digital y cofi-
nanciado con el Fondo Europeo 
de Desarrollo Regional (Feder).  

Por otra parte, aseguró el vier-
nes que el transporte aéreo sigue 
estando dentro de los sectores 
considerados «hiperprotegidos» 
de cara a la nueva prórroga de los 
expedientes de regulación tem-
poral de empleo (ERTE). 

Aerolíneas como Iberia o Air 
Europa, a las que se ha sumado 
hoy Vueling, anunciaron su in-
tención de empezar a negociar 
un ERTE por causas económicas, 
técnicas, organizativas o produc-
tivas (ETOP), ante la posibilidad 
de que los ERTE de fuerza mayor 
no se prorroguen para el sector 
aéreo. «No ha habido ningún cam-
bio, siguen estando dentro de los 
sectores hiperprotegidos», seña-
lóla ministra a los periodistas, 
tras el acto de presentación del 
libro ‘The wine routes of the 
world’.

El negocio turístico vive en España               
una recuperación «gradual y sólida»

El retorno del turismo se deja notar en Canarias y las perspectivas mejoran ante el fin de las restricciones para viajar.  JUAN CARLOS ALONSO

EFE
 

MADRID. El Gobierno garanti-
za que la Organización Mun-
dial del Turismo (OMT) man-
tendrá su sede en Madrid, ante 
el posible interés de Arabia 
Saudí en acogerla, y anuncia 
que la futura sede en el Pala-
cio de Congresos de la capital 
estará lista a partir de 2024 
tras arrancar el proyecto a final 
del próximo año. 

La ministra de Industria, Co-
mercio y Turismo, Reyes Ma-
roto, y el titular de Exteriores, 
José Manuel Albares, descar-
taron recientemente el trasla-
do de la agencia mundial de 
promoción del turismo inter-
nacional, el único organismo 
de la ONU afincado en Espa-
ña desde 1975. Según Albares, 
si hubiera una petición para 
mudar la sede «no sería sola-
mente un desafío al país que 
la acoge, sino al sistema mun-
dial y al equilibrio de Nacio-
nes Unidas». 

«Las sedes de los organis-
mos internacionales no se si-
tuaron en su momento de ma-
nera caprichosa. Responden 
a una realidad, a países espe-
cialmente comprometidos con 
el tema de esa sede. No se pue-
den trasladar como si fueran 
franquicias de una tienda o 
equipos de béisbol. Tiene un 
sentido», argumentó Albares. 

Sobre los eventuales planes 
de Arabia Saudí por hacerse 
con la sede, el titular de Exte-
riores zanjó: «No hay quejas, 
no hay solicitud, no hay de-
manda. Por lo tanto, no hay 
motivo para que la sede se 
marche de España». 

La remodelación arrancará 
a finales del próximo año con 
la licitación y el proyecto de 
obra, ha avanzado Maroto. 

El cálculo de los arquitectos 
es que la construcción dure 
unos 15 meses, por lo que se-
ría a partir de 2024 cuando la 
sede estaría lista.

España batalla para 
que la OMT 
mantenga su sede 
en Madrid a partir 
de 2024

Reyes Maroto no comparte 
el tono alarmista de las 
aerolíneas sobre su 
situación y la activación 
de ERTE masivos
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En agosto de 2021 el 
empleo en el conjunto 
del sector subió en casi 
todas las comunidades 
autónomas salvo en 
Canarias, Madrid, País 
Vasco y La Rioja  

CANARIAS7
 

LAS PALMAS DE GRAN CANARIA. La 
afiliación a la Seguridad Social 
en el sector del turismo subió un 
4% en agosto (91.405 personas) 
sobre el mismo mes del año ante-
rior, hasta un total de 2,36 millo-
nes, pero las agencias de viaje si-
guen perdiendo afiliados. 

Según los datos de Seguridad 
Social analizados por Turespa-
ña, en agosto -cuando los afilia-
dos en actividades turísticas su-
pusieron el 12,3 % del total- con-
tinuó la tendencia de aumento 
de las altas en Seguridad Social 

en el sector, que en los primeros 
meses del año apenas rozó los 
dos millones de afiliados. 

El crecimiento en la afiliación 
del turismo es superior al del con-
junto de la economía (3,2 %) y al 
del sector servicios, donde me-
joró un 3,7 %. 

Las 91.405 altas nuevas en tu-
rismo suponen, además, casi una 
sexta parte de lo que creció la afi-
liación general, que lo hizo en 
603.809 personas. 

La variación fue positiva en to-
das las ramas salvo en agencias 
de viaje, donde hubo un descen-
so de 3.200 afiliaciones. En hos-
telería hubo 67.079 altas (26.109 
en servicios de comidas y bebi-
das y 40.970 en alojamiento) y 
las otras actividades turísticas 
subieron en 27.525. 

Los asalariados en el sector (el 
79,2 % del total) se incrementa-
ron un 5 % en agosto por la subi-
da en servicios de restauración 
(3 %) y alojamiento (13,7 %). Las 

agencias de viaje y operadores 
turísticos perdieron un 8 %. 

El empleo autónomo (el 20,8%) 
aumentó un 0,5 %, con subidas 
en alojamiento (2 %) y agencias 
(0,9 %) y descensos en hostele-

ría (-0,4 %). 
En agosto de 2021 el empleo 

en el conjunto del sector subió 
en casi todas las comunidades 
autónomas salvo en Canarias (-
2.891), Madrid (-1.883), País Vas-

co (-785) y La Rioja (-28). 
Los mayores crecimientos de 

afiliados se dieron en Baleares 
(19.716), Andalucía (18.956), Ca-
taluña (11-100) y Comunidad Va-
lenciana (10.839). 

Turistas en un complejo alojativo de la isla de Lanzarote.  CARRASCO

La afiliación laboral 
al sector del turismo, 
un termómetro que 
está en positivo
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La actividad comercial, 
incluidos los viajes 
turísticos, es un objetivo 
en el que se centran las 
actuales misiones 
espaciales 
EFE

 
MARBELLA. Establecer una base 
permanente en la luna, desarro-
llar actividad en ella o acortar la 
duración de los viajes a Marte 

son algunos de los retos que 
plantea hoy la carrera espacial 
a las agencias de Japón o Esta-
dos Unidos, según explicaron 
sus representantes el pasado 
jueves en Marbella (sur de Es-
paña). 

La actividad comercial, inclui-
dos los viajes turísticos, es un 
objetivo en el que se centran las 
actuales misiones espaciales y 
así se puso de manifiesto en la 
segunda jornada del congreso 
de turismo espacial y subacuáti-

co, Sutus, organizado por la es-
cuela de hotelería Les Roches y 
que finalizará este viernes. 

La subdirectora de la delega-
ción en París de la agencia ae-
roespacial japonesa (JAXA), Hi-
roko Asakura, cuyo programa de 
exploración espacial incluye un 
importante capítulo dedicado a 
la microgravedad, destacó que 
los viajes al espacio serán una 
realidad gracias al esfuerzo y la 
cooperación internacional. 

Para la representante de la 

JAXA, antes de que esta opción 
turística sea viable es necesario, 
entre otros, continuar con la ex-
ploración del cosmos -donde jue-
ga un papel fundamental la ro-
bótica-, hacer de este una zona 
segura y potenciar la industria 
de la aviación para contar con 
medios de transporte adecua-
dos. 

A este respecto, Japón traba-
ja en el desarrollo de un entor-
no institucional, científico y eco-
nómico que permita el desarro-

llo de futuros proyectos comer-
ciales en el espacio y para ello 
cuenta con la colaboración de la 
empresa privada, tanto japone-
sa como extranjera, ha detalla-
do Asakura. 

A la hora de hablar de turis-
mo espacial, el asistente senior 
a la Dirección de Operaciones y 
Exploración Humana de la NASA 
(EEUU), Sam Scimemi, puso el 
acento en la duración de los tra-
yectos que, en el caso de las mi-
siones a Marte, habrían de acor-
tarse antes de que sea posible 
hacer de ellos un producto tu-
rístico. 

El tiempo que se tarda en rea-
lizar un viaje de ida y vuelta al 
planeta rojo, junto a la presión 
y la temperatura son aspectos 
que hasta la fecha no se pueden 
obviar, concretó el representan-
te de la agencia aeroespacial es-
tadounidense. 

Al margen de las posibilida-
des turísticas que ofrece el uni-
verso, Scimemi recalcó el inte-
rés de la NASA por crear y po-
ner en marcha una nueva zona 
económica -Leo- en la parte in-
ferior de la órbita de la Tierra y 
contar con presencia sostenible 
en el espacio profundo, algo en lo 
que ya han dado los primeros 
pasos. 

Así, la NASA y su homóloga ja-
ponesa JAXA han compartido 
cartel con la Federación Inter-
nacional de Astronautas, con 
base en Canadá, y diferentes em-
presas privadas del sector ae-
roespacial como Space Florida, 
Space VIP, Space Perspective o 
la Academia de Entrenamiento 
Espacial de la piloto Nancy Ver-
meulen. 

La Luna, con una de las antenas de la estación de Maspalomas en primer término.  NACHO GONZÁLEZ ORAMAS

Japón trabaja en el 
desarrollo de un entorno 
institucional, científico y 
económico que permita el 
desarrollo de futuros 
proyectos comerciales en 
el espacio 

¿Nos vamos de turismo al espacio?
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LAS PALMAS DE GRAN CANARIA 
De acuerdo con el reporte ‘La Eco-
nomía de los Ecosistemas y la Bio-
diversidad’ de la Organización de 
las Naciones Unidas (ONU), las em-
presas pierden entre 2.5 y 4 trillo-
nes debido a la disminución de la 
biodiversidad. Con motivo del Día 
Mundial del Turismo, abordamos 
este tema junto a Rafael Herrera, 
responsable de Desarrollo Soste-
nible de Canaragua. 
–Los modelos que hasta ahora han 
imperado en la gestión y protec-
ción del medio natural han deja-
do tradicionalmente atrás la par-
ticipación empresarial, pero ac-
tualmente, y ante las dificultades 
administrativas, económicas, etc. 
para gestionar el gran patrimonio 
natural que hay en nuestro archi-
piélago, la participación empre-
sarial se considera tan necesario 
como fundamental. ¿Están llama-
das todas las empresas a formar 
parte de ese binomio turismo y 
desarrollo sostenible? 
–La protección de la biodiversidad 
es parte consustancial a cualquier 
actividad que tenga el calificativo 
de sostenible. Entre otras cosas, 
porque la naturaleza nos presta los 
llamados “servicios ecosistémi-
cos”, que son los beneficios que los 
ecosistemas aportan a la sociedad 
y que podrían incluso cuantificar-
se económicamente. Parte de es-

tos servicios se engloban en los lla-
mados «servicios ecosistémicos 
culturales»; se trata de aquellos re-
lacionados con el tiempo libre, el 
ocio o, en general, la cultura. Es de-
cir, son precisamente los que ex-
plotamos como recurso turístico. 
Desde este punto de vista, la bio-
diversidad es un elemento clave 
para la calidad y resiliencia de los 
ecosistemas, que a su vez nos pres-
tan servicios ecosistémicos cultu-
rales fundamentales para un des-
tino turístico sostenible. 
–En los últimos años el turismo 
sostenible parece ser la clave para 
el desarrollo y el futuro de las is-
las y se están realizando esfuer-
zos desde todos los ámbitos para 
su promoción. ¿Cómo participa 
una empresa del sector del agua 
como Canaragua en este modelo? 
–No solo Canaragua como empre-
sa, todos los seres humanos for-
mamos parte de una red vital y de-
pendemos de la riqueza y diversi-
dad biológica. Por eso, proteger 
la biodiversidad es un tema de in-
terés para unos y otros, ya que son 
los recursos naturales la base de 
todas las industrias y la pérdida de 
esta supone una amenaza para los 
suministros alimentarios, farma-
céuticos, energéticos y por supues-
to, el turismo.  En términos gene-
rales, la protección del turismo es 
esencial para promover la inclusión 

social, el empleo y la reducción de 
la pobreza, entre otros. El turis-
mo protege también los valores cul-
turales, la diversidad y sensibiliza 
respecto al valor del patrimonio. Es 
importante la promoción del turis-
mo sostenible porque así se ayu-
daría a conseguir un uso eficiente 
de los recursos, como el hídrico en 
nuestro caso, la protección ambien-
tal y la lucha contra el cambio cli-
mático. 
–La incorporación de la biodiver-
sidad en todos los ámbitos de la 
sociedad para que las personas 
tengan conciencia del valor de la 
diversidad biológica y de los pa-
sos que pueden seguir para su con-
servación y utilización sostenible 
es un tema que el sector privado 
está trabajando cada vez más ¿Qué 
acciones concretas está llevando 
a cabo Canaragua en este ámbi-
to?? 
–Canaragua está comprometida 
con el medio ambiente y el desa-
rrollo sostenible, y por eso creemos 
en la implicación de todos para po-
der ir más allá de nuestra gestión 
y contribuir a un mundo mejor. 
Como ya hemos comentado, la pér-
dida de biodiversidad es una pro-
blemática de creciente importan-
cia, tanto en términos sociales 
como económicos.  
     Las instalaciones que gestiona-
mos albergan una gran biodiversi-

dad y podemos colaborar de for-
ma consciente a ello. Por ello con-
tamos con un programa de volun-
tariado corporativo llamado BiOb-
serva que nos permite conocer el 
valor natural que rodea nuestras 
instalaciones y contribuir a su me-
jora. Los datos recogidos en BiOb-
serva, se utilizan de base de estu-
dios científicos sobre el estado de 
las poblaciones de aves y los efec-
tos del cambio climático, entre 
otros. 
     Esto nos ha llevado a desarro-
llar y aplicar una metodología pro-
pia para realizar en todas las ins-
talaciones que se encuentren den-
tro o muy cercanas a en espacios 
naturales protegidos, un diagnós-
tico de biodiversidad y un plan de 
acción para lograr un impacto po-
sitivo en el entorno. 
     Pero entre todas las iniciativas 
destacaría el programa STOP, que 
se focaliza sobre la importancia del 
control de las especies exóticas in-
vasoras. En el que participan unas 
treinta personas repartidas por 
todo el territorio, a las que además 
hemos dotado de herramientas y 
seguimiento para que identifiquen 
las exóticas de nuestras instala-
ciones y elaboren planes de erra-
dicación y control. Este proyecto, 
además, se presentó en el VII Con-
greso Mundial de la Naturaleza: 
BiObserva celebrado este año en 

Marsella. 
–Biodiversidad, agua, turismo sos-
tenible, economía circular…son 
términos que hoy en día van de la 
mano del desarrollo y el creci-
miento. En estos términos, ¿cuá-
les son los retos a los que se en-
frentan en los próximos meses? 
-En Canaragua hemos puesto en 
marcha un proyecto para eliminar 
el uso de fitosanitarios en todas 
nuestras instalaciones. La UE de-
fine la infraestructura verde como 
una red estratégicamente planifi-
cada de zonas naturales y semina-
turales de alta calidad con otros 
elementos medioambientales, di-
señada y gestionada para propor-
cionar un amplio abanico de ser-
vicios ecosistémicos y proteger 
la biodiversidad, tanto de los asen-
tamientos rurales como urbanos.  
Como empresa estamos tratando 
de convertir espacios antropiza-
dos (zona agrícolas, parques,…) e 
infraestructuras (por ejemplo, de-
puradoras) en conectores ecoló-
gicos que favorezcan la biodiver-
sidad.  
Actualmente hemos aprobado un 
plan de acción para la EDAR Cer-
cados de Espino, una depuradora 
del Municipio de San Bartolomé de 
Tirajana y gestionada por Cana-
ragua que se ubica en el interior 
del Lugar de Importancia Comuni-
taria Macizo de Tauro II, un espa-
cio protegido que hace indispen-
sable poner el foco en el compro-
miso de conservar la biodiversi-
dad, reforzando así el posiciona-
miento en Desarrollo Sostenible 
de Canaragua.      Este compromi-
so supone un cambio cultural im-
portante a todos los niveles de or-
ganización y aportará valores in-
novadores en la integración de la 
sostenibilidad en las actividades 
cotidianas en nuestras instalacio-
nes.

«El agua y la biodiversidad juegan un papel 
clave para el turismo sostenible» 

RAFAEL HERRERA CHECA. Responsable de Desarrollo Sostenible Canaragua
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La Aldea de San Nicolás 
acogió ayer el acto 
institucional, en el que se 
entregaron los premios 
de este año y se puso en 
valor el protagonismo de 
la comarca 

CANARIAS7
 

LAS PALMAS DE GRAN CANARIA. En 
la mañana de ayer tuvo lugar la 
celebración del Día Mundial del 
Turismo en la Comarca Norte de 
Gran Canaria, en el casco de La Al-
dea de San Nicolás, bajo el lema 
‘Turismo para un crecimiento in-
clusivo’, con la asistencia del pre-
sidente de la Mancomunidad, y al-
calde de Artenara, Jesús Díaz, 
acompañado por el consejero de 
Turismo del Cabildo de Gran Ca-
naria, Carlos Álamo y el alcalde de 
La Aldea de San Nicolás, Tomás 
Pérez, junto a otros alcaldes y con-
cejales de turismo de la comarca, 
además de una importante repre-
sentación del mundo político y em-

presarial de la isla.   
      En La Aldea de San Nicolás se 
ubicaron estands de información 
turística de los municipios que 
conforman la Mancomunidad del 
Norte de Gran Canaria, el Patro-
nato de Turismo de Gran Canaria, 
la Cámara de Comercio de Gran 
Canaria y la Federación de Empre-
sarios del Norte de Gran Canaria, 
coincidiendo con una muestra de 
artesanos del municipio de La Al-
dea, en la plaza de La Alameda y 
alrededores.   
    Durante el acto institucional de 
conmemoración del Día Mundial 
del Turismo se hizo entrega de los 
reconocimientos al turismo en el 
Norte de Gran Canaria del año 
2021 a las siguientes empresas o 
entidades:  
    * Ocio: AG Eventos. Fiestorón 
(Arucas) y Vivac Aventura (Teje-
da).  

*Restauración: Arte Gaia (Arte-
nara)  y El Palmito (La Aldea de San 
Nicolás).  

* Alojamiento: Casa Rural Jun-
quillo-Llanos de la Corona (Santa 
María de Guía)  y Casa Rural El Ca-

minante (Valleseco).  
* Sostenibilidad:  La Vinca Eco-

logistas en acción  (Firgas);  y Ver-
de que Te Quiero Verde, S.L (Moya):  
      * Innovación turística: Casa Ro-
mántica (Agaete), Quesería La Cal-
dera - Fagajesto (Gáldar)  y Ruta 
Barranco de El Álamo (Teror).  
      El presidente de la Mancomu-
nidad, Jesús Díaz, agradeció el tra-
bajo de los empresarios del sector 
turístico en un año muy compli-
cado, además de agradecer al Pa-
tronato de Turismo de Gran Cana-
ria y al Ayuntamiento de La Aldea 

de San Nicolás la colaboración para 
la organización de este evento, que 
el año pasado tuvo que suspen-
derse por la pandemia, esperan-
do que este acto sirva para poner 
en marcha el sector turístico.   
      En el año 2016 el Ayuntamien-
to de Arucas impulsó la celebra-
ción comarcal del Día Internacio-
nal del Turismo. Debido al éxito 
de la celebración conjunta la Man-
comunidad del Norte acordó or-
ganizar la celebración del Día Mun-
dial del Turismo del año 2017 en el 
municipio de Agaete, en el año 

2018 en Firgas y en 2019 en Te-
ror.  La Mancomunidad de Muni-
cipios del Norte está integrada 
por Agaete, Artenara, Arucas, Fir-
gas, Gáldar, Moya, La Aldea de San 
Nicolás, Santa María de Guía, Te-
jeda, Teror y Valleseco y cuenta 
con una presidencia rotatoria. Je-
sús Díaz Luján, alcalde de Arte-
nara, ocupa la presidencia de la 
Mancomunidad en este momen-
to. «Nuestros municipios tienen 
mucho que ofrecer y poco a poco 
va creciendo el interés turístico», 
explicó Díaz Luján.

Foto de grupo ayer de los ganadores de los premios con los representantes institucionales.  C7

Los municipios del 
Norte, protagonistas 
en Gran Canaria
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LAS PALMAS DE GRAN CANARIA 
Canarias7. 
 
¿De qué trata exactamente la Aso-
ciación Gran Canaria Natural & Ac-
tive? 
Gran Canaria Natural & Active, mar-
ca oficial de Turismo de Gran Cana-
ria para la promoción de la isla como 
destino de naturaleza, es una aso-
ciación de establecimientos locali-
zados en áreas rurales y servicios 
de actividades en la naturaleza que 
ofrece la oportunidad de sumergir-
se en el impresionante ecosistema 
de Gran Canaria. La gran red de sen-
derismo e incluso al volante de un 
vehículo nos permite disfrutar de 
un territorio singular y de infinitos 
matices con múltiples denomina-
ciones como: Paisaje Protegido de 
la Cumbre, Parque Rural del Nublo, 
Reserva de la Biosfera, Reserva Star-
light, y Patrimonio de la Humanidad 
por la UNESCO. 
Gran Canaria está llena de paisajes 

sorprendentes y contrastes, donde 
la tranquilidad y el silencio se gua-
recen por su parte entre los muros 
de las 27 casas y 7 hoteles rurales: 
Hotel Rural Fonda de la Tea, Hotel 
Rural La Hacienda del Buen Suce-
so, Hotel Rural Las Calas, Hotel Ru-
ral Las Longueras, Hotel Melva Sui-
te, Hotel & Spa Cordial Roca Ne-
gra y Hotel Las Tirajanas. Todos for-
man parte de Gran Canaria Natural 
& Active, un marchamo de calidad 
que también incluye un catálogo de 
actividades al aire libre que ofrecen 
la oportunidad de disfrutar de la 
Gran Canaria más auténtica en to-
das sus manifestaciones, a través 
de actividades de turismo activo, 
visitas a bodegas, rutas culturales 
y visitas a un yacimiento arqueoló-
gico. 
 
Uno de los grandes eventos que 
realizan desde hace años es el Gran 
Canaria Walking Festival, ¿en qué 
consiste? 

Efectivamente, y además este año 
estamos de celebración, se cumple 
una década de esta actividad, o sea, 
vamos a celebrar el décimo encuen-
tro internacional de senderismo 
‘Gran Canaria Walking Festival 2021’ 
entre el 28 y el 1 de noviembre. Ten-
dremos como gran protagonista el 
Camino de Santiago de Gran Cana-
ria, coincidiendo con el Año Santo 
Jacobeo. Hemos querido, desde la 
Asociación, rendir homenaje al año 
jubilar y, al mismo tiempo, dar a co-
nocer a senderistas y amantes de 
la naturaleza de todo el mundo al-
gunos de los paisajes más espec-
taculares de la isla, su gastronomía 
y su patrimonio histórico y etnográ-
fico, a través de un recorrido de poco 
más de 66 kilómetros que atravie-
sa la isla de sur a norte. 
Y como novedad, hemos incluido 
este año también una ruta familiar, 
coincidiendo con el día festivo del 
1 de noviembre, por lo que los más 
pequeños de la casa también po-

drán disfrutar de esta maravillosa 
actividad al aire libre, como es el 
senderimo. 
 
Para los que quieran dar el paso y 
apuntarse a este encuentro, ¿de 
qué forma podrían hacerlo? 
Los interesados en participar en el 
Gran Canaria Walking Festival 2021 
podrán inscribirse en una sola ruta 
o etapa, o en el pack de las cuatro 
etapas programadas. Los inscritos 
en la totalidad de las etapas del ca-
mino recibirán la Credencial del Pe-
regrino, un documento oficial que 
les acredita haber completado el 

Camino de Santiago de Gran Cana-
ria, al tiempo que les permite ganar 
el jubileo, gracias a una bula papal 
concedida a perpetuidad por Juan 
Pablo II en 1992. 
Estas cuatro etapas que recorrerán 
el Camino de Santiago de Gran Ca-
naria incluyen guías especializados 
en senderismo e idiomas, que ex-
plicarán los valores naturales, et-
nográficos y culturales de las zonas 
visitadas, un almuerzo tipo snack, 
picnic, seguro de responsabilidad 
civil y seguro de accidentes.

Gran Canaria está llena de 
paisajes sorprendentes y 
contrastes 

FINA SUÁREZ. Es directora del Hotel Rural Fonda de la Tea y Vicepresidenta 
de la Asociación Gran Canaria Natural & Active

Fina Suárez, vicepresidenta de la Asociación Gran Canaria Natural & Active.  C7

Para info e inscripciones:  
WWW.GRANCANARIAWALKINGFESTIVAL.COM 
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OPINIÓN 
DAVID MORALES DÉNIZ 
Presidente SKAL Internacional de Turismo de Gran Canaria - @DavidMDeniz                    

H ace un año, apro-
ximadamente por 
estas fechas, vís-
pera de la efeméri-
de del Día Mundial 

del Turismo (27 de septiembre), 
se cumplían 50 años del estreno 
en España de ‘Danzad, danzad, 
malditos’. 

La película, una de las obras 
maestras de Sidney Pollack, nos 
traslada al crack económico de 
1929, la conocida como ‘Gran De-
presión’, aquella gran crisis eco-
nómica y financiera mundial que, 
desde Estados Unidos, se propa-
gó, cual pandemia, por todo el glo-
bo. Con devastadoras consecuen-

cias socioeconómicas, generado-
ras de muchísima inseguridad y 
miseria para la población. 

En ese dramático contexto de 
pobreza y escasez de recursos, la 
trama sitúa a los personajes - gen-
tes desesperadas- en torno a ma-
ratonianos concursos de bailes 
por pareja en los que el principal 

objetivo es el de, simplemente, 
mantenerse en pie –y no caer ex-
haustos y derrotados al suelo- 
para, al menos, poder así recibir 
algo de comer. No se trataba de 
bailar mejor, sino –para ganar- 
ser los últimos en rendirse y des-
fallecer. Y todo ello, para tratar de 
desviar la atención social respec-

to al verdadero problema a afron-
tar: la referida crisis económica. 

En Canarias, llegamos a esta 
nueva celebración turística mun-
dial afectados anímicamente, no 
ya por la pandemia, sino por ese 
‘crack’ que ha provocado la natu-
raleza en La Palma, y por los es-
tragos que las erupciones volcáni-

Danzad, danzad, (malditos) volcanes 
¿Importa algo, en estos momentos, que el Reino Unido haya puesto fin a su, durante meses, parpadeante e 
irregular semáforo de colores que un día te convertía en destino seguro y al siguiente, todo lo contrario? 

Columna de humo y ceniza procedente de la erupción.  COBER SERVICIOS AUDIOVISUALES
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cas están causando en nuestra 
Isla Bonita. Impacto emocional 
ya transformado en máxima em-
patía solidaria de todas las cana-
rias y canarios «de dentro y fuera 
de La Palma». Daño anímico, eco-
nómico y material para esa toda 
nuestra buena gente palmera que 
ha perdido o ver perder sus vi-
viendas, fincas, granjas, negocios 
y colegios bajo el impasible avan-
ce de ese río de incandescente 
lava tornada al negro más oscu-
ro. 

Frente a la inicial, momentá-
nea e irracional fascinación de 
ser testigos de la erupción volcá-
nica que irrumpió, televisivamen-
te en directo, ante nuestros ojos 
–recuerdo natural de nuestro ori-
gen isleño-, la consecuente y ra-
cional preocupación por esas du-
ras afecciones a personas y sus 
propiedades. Con el inmediato y 
urgente deber de nuestras insti-
tuciones en la búsqueda de solu-
ciones habitacionales y econó-
micas para esas lágrimas palme-
ras que buscan el océano de la 
vuelta a la normalidad ‘de toda 
la vida’. 

¿Importa algo, en estos mo-
mentos, que España se esté ju-
gando el cetro de ser sede –como 
lo es desde 1975- de la Organi-
zación Mundial de Turismo, ante 
el desafío lanzado por Arabia Sau-
dí en su intento de arrebatar a 
nuestro país dicha capitalidad 
turística mundial? 

¿Importa algo, en estos mo-

mentos, que el Reino Unido haya 
puesto fin a su, durante meses, 
parpadeante e irregular semáfo-
ro de colores que un día te con-
vertía en destino seguro y al si-
guiente, todo lo contrario? Gene-
rando ahora dos únicos ‘colores’ 
-el tan temido ‘rojo’ aún vigente, 
y el ahora denominado ‘color’ 
ROW (Rest of the World)- que en-
trarán en vigor a partir del 4 de 
octubre. Y que, en la práctica, su-
pone poner fin a las restriccio-
nes de viaje y exigencias de con-
troles, tests y cuarentenas sanita-
rias a los británicos ya vacuna-
dos que nos visitan, a su vuelta 
a casa. 

¿Importa algo, en estos momen-
tos, que el final del verano esté 
anticipando una muy esperanza-
dora temporada turística de in-
vierno para nuestro archipiéla-
go, gracias a una demanda de via-
jeros que no deja de crecer, en la 
que la práctica totalidad de la ofer-
ta alojativa y de ocio en Canarias 
se encuentre ya a disposición y 
servicio de nuestros visitantes? 

¿Importa algo, en estos momen-
tos, que, en el conflicto laboral 
que mantenían los empleados de 
Groundforce y que afectó duran-
te un par de semanas a miles de 
pasajeros en el aeropuerto de 
Gran Canaria, haya feliz y final-
mente imperado el sentido co-
mún y la vía del diálogo? 

¿Importa algo, en estos momen-
tos, que ya sean algo menos de 
36.000 los trabajadores canarios 

aún en situación de ERTE, fren-
te a los casi 90.000 que lo esta-
ban hace un año por estas mis-
mas fechas? 

Por supuesto que todas estas 
circunstancias turísticas, econó-
micas, laborales, sociales y polí-
ticas en torno a Canarias impor-
tan. Y mucho. Porque nuestra lo-
comotora, el Turismo, está de 
vuelta. Y con ella, el trabajo que 
nos da la vida. Y la vida que nos 
da un futuro. 

Pero por encima de todo ello, 
ahora priorizamos el objetivo de 
arropar, acompañar y subir de 
vuelta al vagón de la esperanza a 
La Palma. Ahora triste epicentro 
de una dura y contundente reac-
ción de nuestra naturaleza volcá-
nica. Cierto. Pero, de siempre, epi-
centro y origen, La Palma, de in-
novadoras tendencias turísticas 
mundiales. 

Porque si existe un destino tu-
rístico de referencia mundial aso-
ciado a los objetivos de la Agen-
da 2030 para el Desarrollo Soste-
nible, el plan de acción adoptado 
por las Naciones Unidas a favor 
de las personas, el planeta y la 
prosperidad, esa es La Palma, de-
signada Reserva de la Biosfera 
por la Unesco, primero parcial-
mente desde 1983 (Reserva de la 
Biosfera de Los Tilos); y ya la isla 
entera en su totalidad, por uná-
nime votación en París, desde 
2002. 

Porque si existe un destino tu-
rístico de referencia mundial vin-

culado tanto al ‘turismo de las es-
trellas’ (astroturismo) y a la in-
vestigación espacial, a través del 
Observatorio del Roque de los Mu-
chachos, integrado en el Institu-
to Astrofísico de Canarias, esa es, 
desde 1984, La Palma. Donde, 
además, se firmó en 2007 la De-
claración Mundial en Defensa del 
Cielo Nocturno y el Derecho a Ob-
servar las Estrellas (Declaración 
Starlight de La Palma). 

Porque si existe un destino tu-
rístico de referencia mundial ex-
ponente de una excepcional be-
lleza natural, con la majestuosa 
credencial del Parque Nacional 
de la Caldera de Taburiente, esa, 
sin duda, es La Palma. Aún a pe-
sar de la actual desgarradora vol-
cánica herida en su piel y en su 
corazón. 

Porque si existe un destino tu-
rístico de referencia mundial 
ejemplo de integración de turis-
mo, deporte y naturaleza, esa es 
La Palma con su inigualable ul-
tra-maratón de la Transvulcania, 
a la que no sólo acuden los casi 
1.500 deportistas de todo el pla-
neta, sino familiares y acompa-
ñantes, medios de comunicación 
especializados, etc., proyectando 
la imagen y costumbres de la isla 
de uno a otro confín. 

Y porque -sobre todo- si exis-
te un destino turístico de referen-
cia mundial donde danza, magia 
y fascinación hipnotizan, desde 
unos minúsculos zapatos, a los 
ojos del alma, esa es La Palma. 

Con esa Danza de los Enanos en-
marcadas en las fiestas lustrales 
de la Bajada de la Virgen de las 
Nieves, declaradas de Fiesta de 
Interés Turístico Nacional desde 
1965. 

Imagen icónica de aquella Gran 
Depresión de 1929 es la de la fo-
tografía de una joven madre, Flo-
rence Owens Thompson, junto a 
sus niños, en un campamento 
provisional, y desposeídos en 
aquel momento, de propiedades 
y recursos, pero no de futuro. Fo-
tografía símbolo de una dura eta-
pa que, actualmente, luce como 
símbolo de un duro pasado, a la 
vez que como símbolo de orgullo, 
ya que siempre hay un camino 
para la esperanza, en la Bibliote-
ca del Congreso de los Estados 
Unidos. 

Toca, por ahora, seguir asu-
miendo la ‘foto’ del dolor en que 
se ven sumidas La Palma y su gen-
te. Y seguir confiando en un pron-
to final de la actividad volcánica 
que ha afectado a su cotidianei-
dad y vidas. Pero… ‘danzad, dan-
zad, (malditos) volcanes’. Que ni 
siquiera un río de lava volcánica, 
por muy alto, ancho o agresivo 
que sea puede hacer frente a la 
riada de fuerza, energía y solida-
ridad de palmeros, en particular, 
y de canarios, en general. 

A ver quién desfallece prime-
ro. 

En especial para toda La Pal-
ma, feliz Día Mundial del Turis-
mo.
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